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深圳国际会展中心



CCBEC助力外贸与制造业走向国际
作为国内规模最大的跨境电商展会之一，深圳跨境电商展览会涵盖三个主要类别，分别是供应
商、服务商以及电商平台，全面展示了跨境电商生态系统中的各个环节，致力为外贸及制造业
企业打造一个高效的国际化拓展平台。

1   中国政府网，www.gov.cn/yaowen/liebiao/202408/content_6965858.htm，2024年8月1日发布
2  中国政府网，www.gov.cn/zhengce/202406/content_6956572.htm，2024年6月10日发布
3  中国政府网，www.gov.cn/lianbo/bumen/202406/content_6955410.htm，2024年6月4日发布
4  中国政府网，www.gov.cn/lianbo/bumen/202410/content_6980300.htm，2024年10月14日发布
5  深圳市办公厅网，www.sz.gov.cn/cn/xxgk/zfxxgj/zwdt/content/post_11482417.html，2024年8月5日发布

“ 我们非常重视此次展会，这是我们在深
圳唯一参加的展会，每年都会参展。展会的人
流量大，专业性强，能满足我们的宣传需求。
通过展会的各种渠道，如视频号、微信朋友圈
广告、抖音及地铁广告等，我们获得了大量的
曝光。展会吸引了众多跨境电商卖家前来咨
询，涉及3C产品、家居等多个品类，我们对
此感到十分满意。”
Jumia 市场总监
黄琳丽 女士
(2024年展商)

深圳举办，充分利用跨境电商之都优势
• 目前深圳跨境电商出口企业数量超过15万家，在阿里
巴巴国际站、速卖通、Lazada、eBay等平台上，有近
一半中国卖家来自深圳；深圳卖家数量占亚马逊平台
中国卖家的三分之一。

• 2024年上半年，深圳跨境电商跑出“加速度”，进出
口规模同比增幅达130%，展现出强大的韧性，为深
圳高质量发展注入新活力。

• 深圳出台财政扶持、税收优惠等系列政策，因地制宜
为跨境电商企业纾难解困，对企业进行合规经营辅
导，排除风险，极大地促进了跨境电商行业的健康发
展，助力企业做大做强5。

外贸增长新动能，跨境电商持续“加速跑”
• 自2014年以来，跨境电商已连续11年被写入政府工
作报告，国内相继推出了一系列政策措施，包括设
立165个跨境电商综合试验区，实现31个省区市全
覆盖。国内有进出口实绩的外贸企业达64.5万家1。

• 随着跨境电商发展利好政策体系的不断完善，国内
已累计出台近200项政策措施，形成近70项成熟的
经验做法2。

• 过去5年，国内跨境电商贸易规模增长超过10倍。根
据各地初步统计，全国跨境电商主体已超12万家，
跨境电商产业园区超1000个，建设海外仓超2500
个、面积超3000万平方米3。

• 2024年前三季度，国内跨境电商进出口总值1.88
万亿元，同比增长11.5%4。



展会的CCBEC 365计划，包括在线商贸配对和围绕5大核心版块（行业发展、政策法规、
营销策略、配套服务及投资融资）的在线论坛两个项目，助您稳握新机遇。

更多有关信息，请参阅展会网页及微信宫方账号。

全年无休服务助您保持竞争力

高质量、高标准、高覆盖 ⸺ 展现行业活力
• 2024年CCBEC 观众规模大幅增长，反映行业蓬勃发展。CCBEC旨在打造集产品展示、行业
对话与趋势探讨于一体的综合性展会，其不仅是一个高效的贸易平台，更构建了促进行业
交流与合作的重要桥梁。此外，展会设立多个特色展区，带领参会者深入探索行业前沿技
术与最新动态。

• 展会同期举办专业度极高的行业论坛，内容涵盖行业发展、政策法规、营销策略、配套服
务及投资融资，紧抓时下热点议题，为与会者提供了宝贵的学习交流平台。

扫码了解更多详情

深圳跨境电商展览会

征服全球市场
CCBEC 助您实现业务腾飞
CCBEC ― 深圳跨境电商展览会是国内规模最大的跨境电商展会之一，汇聚全球优质供应商，
涵盖14大品类产品。展会汇集著名海内外电商平台和服务商，为广大外贸和制造业企业打造
全面高效的出海平台。

1  中国政府网，https://bit.ly/3Sspkk2，2023年8月28日发布
2  中国政府网，https://bit.ly/49nzqJg，2023年10月24日发布
3  中国商务部，https://bit.ly/49knOq3，2023年7月4日发布
4  深圳市办公厅网，https://bit.ly/3QzGHgj，2023年6月12日发布

展会的CCBEC 365计划，包括在线商贸配对和围绕5大核心版块的在线论坛两个项目，助您稳握
新机遇。
更多有关信息，请参阅展会网页及微信官方账号。

全年无休服务 助您保持竞争力

“ 这里不光有产品，还有各种配套的服务、物流、法律法
规，CCBEC完整地展现了全产业链的方方面面，能够给所有
商家提供全面的信息。总的来说，CCBEC产品多、质量好、
活动丰富，是一站式的采购平台。”
深圳市零售商业行业协会 秘书长
黄静 女士
(2023年观众)

“ 作为跨境电商平台，我们还是需要像展会这样的线下场
景，跟更多的客户和外贸商家去产生联系，也传递我们怎么
去实现数字化的线上和线下结合。我们跟CCBEC主办方一直
都有战略共识和战略合作，彼此很默契。来参观展会的观众
对跨境贸易和相关产品与服务有浓厚兴趣，想要进军拥抱万
亿市场。”
阿里巴巴国际站深莞惠大区跨境供应链 副总经理
吴玲丽 女士
(2023年展商)

新业态新赛道，与政策双轮驱动
• 国內批准设立的跨境电商综合试验区已达165个，覆盖31个省区市。跨境电商主体已超10万
家，进出口额1亿元以上的约7,800家1 。

• 2023年1至9月，跨境电商进出口额达1.7万亿元，同比增长14.4%，占同期货物贸易进出口比
重的5.5%2 。到2026年之前，全球B2C跨境电商将保持27%的增速。

• 国家大力支持跨境电商发展为业内创造良好的环境，包括不断扩容跨境电商综试区，有针对
性地打造“网购保税进口”、“直购进口”、“跨境电商出口海外仓”等个性化监管模式，
累计出台200多项创新举措3 。

深圳举办，把握跨境电商之都优势
• 深圳跨境电商卖家的数量超过15万家，庞大的卖家群体和市场规模奠定了深圳跨境电商的基
本盘。

• 深圳将进一步推动跨境电商产业链、供应链和生态链转型升级，奋力走出深圳跨境电商产业
的高质量发展之路4 。

高效、精准、全面 ⸺ 业内独具优势的平台
• 2023年CCBEC现场人流如潮，海内外的知名跨境
电商平台和服务商到场展示最新服务，助力制造
企业实现转型升级，也为正在开拓跨境电商的企
业提供一站式的出海方案。

• 展会丰富的同期活动覆盖行业发展、政策法规、
营销策略、服务配套以及投资融资五大版块，聚
焦行业最新资讯及需求。

扫码了解更多详情



制造商 / 供货商
家居日用消费品、节庆用品 / 圣诞用品、消费电子及
家用电器、食品及饮料、鞋服箱包、综合体育用品、
五金户外花园、大健康医疗护理、宠物用品、建材家
饰、美容美发、美妆个护、珠宝配饰、文具及潮品、
进口展区等

跨境服务商 / 产品
信息咨询、物流存储、供应链、代运营、跨境营销、
运营管理系统、支付平台、教育培训、人才招聘、保
险、知识产权、法律咨询、商标注册等

电商平台 / 媒体
B2B / B2C跨境电商平台、海内外零售电商、跨境电商
产业园区 / 综试区、招商政策 / 项目推荐、投资环境展
示、直播平台 / 设备 / 配套部件、大数据、人工智能和
云计算、跨境电商协会、独立站、专业媒体等

媒体报道
- 电视台 / 报纸 / 广播
- 视频 / 门户网站

户外广告
- 地铁广告
- 邮轮中心广告
- 电梯广告

新媒体营销
- 朋友圈信息流广告
- 小红书达人笔记 / 直播 / 

  信息流广告
- 抖音直播 / 信息流广告
- 抖音 / 视频号 / 公众号企业推广
- 百度 / Google SEM

跨境平台营销

招商局 / 华侨城集团户外广告

市场推广 / 媒体宣传

渠道和平台包括:

户外广告 媒体报道

产品类别

新媒体营销 EDM/地推 / 推介会 / 参观团



富志家居
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雅比家纺 

广承工贸
Universal Industry & Trade Co., Ltd.

全彩标识 CMYK （印刷用）
CMYK Logo  (For Print)

深圳跨境电商展览会

（部分，排序不分先后）

2023 年
展会回顾

2023 年
展商一览

2,000+ 家 90% 参展商 83% 参展商80,000 平米
表示对展会
满意或
非常满意

表示会
继续参展参展商 展览

面积

部分平台 / 服务商

部分知名供货商

展商
数据分析

目标市场
76% 欧洲国家
72% 美洲国家
55% 中国内地
38% 亚洲国家
30% 香港、澳门、台湾地区
25% 大洋洲国家
18% 非洲国家

参展目的
74% 展出和讨论产品种类
74% 传授专业知识
73% 展示新产品与新的开发成果
73% 交流经验
71% 巩固现有的商业关系
62% 了解市场的整体情况
60% 与竞争对手进行比较
57% 为销售交易做准备
55% 建立新的商业关系
54% 完成销售交易

* 受访者提供多于一项选择

观众
数据分析

观众业务性质
31% 跨境电商平台自采
26% 跨境电商平台卖家
19% 其他
8% 跨境电商供应链服务企业
5% 传统B2B进出口贸易商
4% 品牌商及代理分销商
3% 线下实体店零售商
2% 境外采购商国内代理
1% 跨境电商综合试验区
1% 行业协会

参观目的
98% 维护现有的业务关系
97% 与竞争对手进行比较
95% 参观 / 了解创新产品，新开发的成果
95% 参观 / 了解产品品种
95% 为采购决策做准备
95% 交流经验
93% 进行采购
92% 开发新的业务关系
86% 获得最新市场及流行趋势信息

56,711
观众人次，区域排名前十的省份及城市为：广东、北京、
浙江、福建、江苏、河南、山东、湖南、上海、河北

93%
观众对展会表示
非常满意或满意

99%
观众会继续参观
下一届展会

83%
买家有采购
决策权

品牌商及
代理分销商

行业
协会

跨境电商
平台自采

跨境电商
平台卖家

跨境电商
综合试验区

传统B2B
进出口贸易商

境外采购
商国内代理

线下实体店
零售商

跨境电商供应链
服务企业

观众类别

品牌 / 平台推介会

贵宾买家参观

深圳跨境电商发展论坛

行业发展 政策法规 营销策略

服务配套 投资融资

同期活动

为进一步推动跨境电商行业发展，主办方设立年度
跨境大奖。活动特邀重磅评审团全程参与，评选年
度优秀产品及服务商。通过本奖项之颁奖典礼与特
展等活动，将为获奖者带来更多曝光机会，欢迎所
有跨境电商相关从业者踊跃报名参赛。

“跨境电商如今已全球化，诸多企业正在不断拓展海
外市场。今年中国有一句话叫‘不出海就出局’，我深
信未来将有更多企业进军跨境电商领域。现在跨境电商
已融合人工智能、大数据等高端科技，未来将带来更多
机遇和全新挑战。此次展会让我收获很多，无论是跨境
电商知识储备，还是结识诸多同行朋友，也给我未来的
工作以及行业知识层面加深了很多的想法。”
香港大湾区工商业联合会 副秘书长
张新宇 先生
(2024年观众)

年度跨境大奖

观众类别 

贵宾买家参观团

特邀买家团



（部分，排序不分先后）

2024年展会回顾

近 1,500 家参展商 92% 参展商 85% 参展商80,000 平米
表示对展会
满意或
非常满意

表示会
继续参展

展览
面积

分别来自中国、中国香港、
巴西、丹麦、匈牙利、意大
利、法国及英国等多个国
家及地区

2024年展商一览

部分平台 / 服务商

部分知名供货商



94% 整体素质
91% 决策权
89% 建立的新联系数量
89% 预期展会后的业务
82% 现场订购情况

观众质量的满意度

71% 欧洲国家
69% 美洲国家
51% 中国内地
41% 亚洲国家
30% 中国（香港、澳门及台湾）地区

24% 大洋洲国家
19% 非洲国家

80% 传授专业知识

79% 展出和讨论产品种类

75% 巩固现有的商业关系

75% 交流经验

73% 展示新产品与新的开发成果

70% 与竞争对手进行比较

63% 了解市场的整体情况

58% 为销售交易做准备

57% 建立新的商业关系

51% 完成销售交易

33% 跨境电商平台自采

32% 跨境电商平台卖家

10% 跨境电商供应链服务企业

6% 传统B2B进出口贸易商

6% 线下实体店零售商

5% 品牌商及代理分销商

3% 行业协会

2% 境外采购商国内代理

2% 其他

1% 跨境电商综合试验区

71,328
观众人次，较2023年增长25%，区域排名前十的省份及城市为： 
广东、北京、浙江、福建、上海、江苏、湖南、湖北、山东、河南

展商数据分析

目标市场

参展目的及满意度

观众业务性质

* 受访者提供多于一项选择

97% 获得最新市场及流行趋势信息

94% 参观 / 了解创新产品，新开发的成果

93% 参观 / 了解产品品种

93% 维护现有的业务关系

93% 交流经验

92% 开发新的业务关系

92% 为采购决策做准备

89% 与竞争对手进行比较

84% 进行采购

99%
观众对展会表示满意或非常满意，
并表示会继续参观下一届展会

89%
买家有采购
决策权

 参观目的及满意度

观众数据分析



法兰克福展览（深圳）有限公司
深圳市福田区福田街道彩田路东方新天地广场C座609室
邮编：518026
电话：+86 755 8299 4989 / +86 21 6160 8524
ccbec@china.messefrankfurt.com

深圳市招商会展管理有限公司
深圳市宝安区福永福海街道展景路83号会展湾中港广场6A12楼
电话：+86 755 8590 3104 / +86 755 8590 3106
ccbec@cmhk.com

深圳华侨城会展管理有限公司
深圳市宝安区福海街道展云路6号7栋
电话：+86 755 8590 3104 / +86 755 8590 3106
ccbec@chinaoct.com

北京泰莱特国际会展有限公司
北京市朝阳区阜通东大街6号 
方恒国际A座21层2102室
电话：+86 10 5129 8656
ccbec@talent-expo.com
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联系方式

展会资料

2025年深圳跨境电商展览会
日期 2025年9月17至19日

开放时间 9月17至18日 09:30 – 17:30 

 9月19日 09:30 – 16:30

地点 深圳国际会展中心  中国深圳宝安区福海街道展城路1号

展会面积 80,000平方米（预计） 展商数目   1,500家（预计） 观众数目   100,000名（预计）

主办单位 法兰克福展览（深圳）有限公司
 深圳市招商会展管理有限公司
                     深圳华侨城会展管理有限公司
                     北京泰莱特国际会展有限公司

支持单位 深圳市商务局
 深圳市宝安区人民政府
 中国电子商会跨境电商工作委员会
 中国礼仪休闲用品工业协会

协办单位 广东省网商协会
 中国电子国际展览广告有限责任公司
 锦贯展览（厦门）有限公司

参展费用

标准展位（最小面积9平方米起）
制造商 / 供货商展区 人民币13,800元 / 9平方米
服务商 / 产品，平台 / 媒体展区 人民币15,800元 / 9平方米
每9平方米标准展位包含标准展位搭建及拆卸，展位3面围板，6块层板，展位满铺地毯， 
3盏射灯，1个电源插座，1张桌子及2把椅子，公司楣板，1个废纸篓，每日展位清洁
* 18平方米以上可以申请二面开，二面开或以上加收10%附加费

光地展位（最小面积36平方米起）
制造商 / 供货商展区 人民币1,380元 / 平方米
服务商 / 产品，平台 / 媒体展区 人民币1,580元 / 平方米   
* 如只预定光地需自行搭建展位，最小面积36平方米起
* 额外费用：角位费（二面或以上开口）：加收10%附加费；54平方米及以上的展位免收角位费
* 2025年3月29日前申请展位可享受早鸟优惠，标准展位每9平米优惠人民币1,000元，光地展位每平米优惠人民币100元
* 上述费用均包含6%增值税   


